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Kierunek:
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Zarzadzanie i Marketing w Gospodarce Cyfrowej

Digital Marketing i zarzadzanie sprzedaza

Lp. Nazwa przedmiotu Kod przedmiotu Liczba godzin _ | §emestr 1} §emestr 1} §emestr v 'semestr \ §emestr Vllsemestr
Razem w [+ W C ECTS |W C ECTS |W C ECTS |W C ECTS |W C ECTS |W C ECTS
1 |Przedmioty h istyczno-spolk do wyboru PP1 90 90 2 2 4 4
2 |Podstawy filozofii i metodologia nauk PP2 30 30 2 2
3 |Przedmioty ogélnouczelniane lub na innych kierunkach* PP3 30 30 1 1 1 1
4 |Encyklopedia prawa PP4 30 30 2" 3
5 |Matematyka PP5 60 30 30 25 2] 6
6 |Technologia informacyjna PP6 30 30 2 3
7 |Prawo cywilne PP7 30 30 2° 2
8 |Spoleczna odpowiedzialno$¢ biznesu PP8 30 30 2" 2
9  |Jezyki obee do wyboru PP9 180 180 4 4 4 4 4 4
10 |Wychowanie fizyczne PP10 90 90 2 2 2
11 [Mikroel PK1 60 30 30 2 2] 6
12 |Podstawy nauki o przedsigbiorstwie PK2 30 15 15 1= 1 3
13 |Podstawy organizacji i zarzadzania PK3 30 30 2 2
14 |Przedmioty do wyboru wspélne dla kierunku PK4 60 60 2 2 2 2
15 |Zarzadzanie zasobami ludzkimi PK5 30 15 15 1 1 2
16 |Rachunkowosé PK6 60 30 30 " 2| 4
17 |E-biznes i gospodarka cyfrowa PK7 45 15 30 1= 2| 3
18 |Analiza el PK8 30 15 15 1 1 3
19 [Statystyka i badania rynku PK9 45 15 30 1= 2| 4
20 |Podatki i parapodatki w zar iu pr; stwem PK10 45 30 15 2° 11 3
21 |Podstawy makroekonomii PK11 60 30 30 25 2] 6
22 |Zarzadzanie strategiczne i operacyjne PK12 30 15 15 1 1 3
23 |Metody oceny projektow gospodarczych PK13 45 30 15 2" 1 3
24 |Podstawy marketingu gospodarczego PK14 30 30 2 2
25 |Migdzynarodowe stosunki gospodarcze PK15 45 30 15 2" 1 3
26 |Wprowadzenie do badaih marketingowych PK16 45 30 15 2" 1 3
27 |Marketing migdzynarodowy PK17 30 30 25 3
28 |Zarzadzanie projektami PK18 30 15 15 1 1 3
29 |E-administracja PK19 30 15 15 1= 1 3
30 |Cybert fistwo pr stwa PK20 30 15 15 1= 1 3
31 |Biznesplan PK21 30 15 15 1 1 3
32 |Digital marketing PS1 30 15 15 1" 1 2
33 [|Finanse przedsigbiorstw PS2 45 15 30 1" 2 4
34 |E-commerce PS3 30 30 2 2
35 |Content marketing PS4 30 30 2 2
36 |Sztuka prezentacji i wystapien publicznych PS5 15 15 1 2
37 |Wspélczesna konsumpcja PS6 30 30 2 3
38 |Znaczenie social media w marketingu cyfrowym PS7 30 15 15 1 1 2
39 |Strategie i techniki sprzedazy PS8 45 15 30 1= 2 4
40 JAI w marketingu i sprzedazy PS9 30 15 15 1 11 3
41 [Strategic przedsiewzigé marketingowych PS10 30 30 2 2
42 |Seminarium dyplomowe PS11 60 60 2 3 2 2
43 |Praca dyplomowa PS12 0 15
44 _|Praktyka zawodowa PS13 0 8 8 16
2401 105 195] 165 1951 210 90 | 240 165 ] 150 60
Razem:| 1815 | 885 930 345 30 360 30 205 30 330 30 315 30 50 35
Oznaczenia: E - egzamin, Z - zaliczenia liczba egzaminbw 4 4 4 4 4 0
’ liczba zaliczen 6 5 6 5 6 2
Praktyki: praktyka 6 miesieczna zawodowa po | roku oraz w sem. IV i VI Obowigzuje od: Zatwierdzono na Radzie Kolegium w dniu
*Ochrona wiasnosci intelektualnej - semestr | / i ia - semestr Il Zasady BHP i ochrona przeciwpozarowa - 4 h w semestrze | 1 pazdziernika 2025 r. 29.11.2024 r.
Przysposobienie biblioteczne - 2 h w semestrze | Uchwata nr 11/2024-2028

UWAGA Kolorem czerwonym zaznaczono zajecia planowane w formule nauczania z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢ (formuta nauczania moze ulec zmianie)
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Razem

Przedmioty humanistyczno-spoteczne do wyboru w [ | semestr Il semestr lll semestr IV semestr V semestr VI semestr
Podstawy socjologii
11 AWy SO0 — PRI 30 30 27
Twércze rozwigzywanie konfliktéw PP1/2
Kultura stowa PP1/3 z
12 Etyka w biznesie PP1/4 30 30 2 2
Historia spoteczna Europy PP1/5 7
12 Historia i kultura regionu ptockiego PP1/6 30 30 2 2
Liczba godzin
Przedmioty do wyboru wspélne dla kierunku Razem w ¢ | semestr Il semestr Il semestr IV semestr V semestr VI semestr
Zarzadzanie organizacjg pozarzadowg PK4/1
14.1 |Komunikacja w dziatalno$ci gospodarczej PK4/2 30 30 2Z
Kultura organizciji PK4/3
Wspéiczesne wyzwania zarzadzania PK4/4 2
142 Strategie przedsiebiorstw PK4/5 30 30 2 2

UWAGA Kolorem czerwonym zaznaczono zajecia planowane w formule nauczania z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢ (formuta nauczania moze ulec zmianie)
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P $¢izar ie fi i cyfrowymi
Studia stacjonarne pierwszego stopnia - profil praktyczny
§ N dmiot Kod dmiot Liczba godzin | semestr Il semestr Ill semestr IV semestr V semestr VI semestr
> cewva praedmiold od prescmiol Razem w ¢ w C ECTS |W C ECTS |W C ECTS |W C ECTS |W C ECTS |W C ECTS
1 |Przedmioty i -spoleczne do wyboru PP1 90 90 2¢ 2 4° 4
2 |Podstawy filozofii i ia nauk PP2 30 30 2¢ 2
3 |Przedmioty lub na innych kierunkach* PP3 30 30 17 1 17 1
4 |Encyklopedia prawa PP4 30 30 2" 3
5 |Matematyka PP5 60 30 30 2l 2| 6
6 |t ia informacyjna PP6 30 30 ¢l 3
7 |Prawo cywilne PP7 30 30 oF 2
8 powiedzialno$é biznesu PP8 30 30 2F 2
9 |Jezyki obce do wyboru PP9 180 180 4 4 4 4 4% 4
10 |Wychowanie fizyczne PP10 90 90 2¢ 2¢ 2¢
11 |Mikroekonomia PK1 60 30 30 oF 2 6
12 |Podstawy nauki o przedsigbiorstwie PK2 30 15 15 15 1 3
13 |Podstawy or ji i zar PK3 30 30 2¢ 2
14 | Przedmioty do wyboru wspélne dla kierunku nowe PK4 60 60 2¢ 2 2¢ 2
15 |Zarzadzanie zasobami ludzkimi PK5 30 15 15 12 11 2
16 _|Rachunkowosé PK6 60 30 30 2F 2| 4
17 |E-biznes i gospodarka cyfrowa PK7 45 15 30 15 2[ 3
18 |Analiza PK8 30 15 15 1“1 3
19 |Statystyka i badania rynku PK9 45 15 30 15 2| 4
20 |Podatki i par i w zarzadzaniu pr stwem PK10 45 30 15 2| 1] 3
21 |Podstawy makr PK11 60 30 30 2l 2| 6
22 |Zar jie str i operacyjne PK12 30 15 15 1 11 3
23 |Metody oceny projektéw gospodarczych PK13 45 30 15 2F 11 3
24 |Podstawy marketingu gospodarczego PK14 30 30 2¢ 2
25 |Miedzynarodowe stosunki gospodarcze PK15 45 30 15 2 4] 3
26 |Wprowadzenie do badan marketingowych PK16 45 30 15 2F 11 3
27 |Marketing miedzynarodowy PK17 30 30 oF 3
28 |zar ic projel PK18 30 15 15 1“1 3
29 |E-administracja PK19 30 15 15 1& 11 3
30_|Cyber fstwo pr twa PK20 30 15 15 1l 1] 3
31 |Biznesplan PK21 30 15 15 12 1 3
32 |Analityka biznesowa w systemie ERP PS1 30 15 15 15 1 2
33 |Finanse przedsigbiorstw PS2 45 15 30 1E 2 4
34 |Ksiegowy i finansista w systemie ERP PS3 30 30 2° 2
35 |Zastosowanie narzedzi informatycznych w rachunkowosci i finansach PS4 30 30 2l 2
36 |Zastosowanie narzedzi IT w kadrach i placach PS5 15 15 12 2
37 |Rynek pienigzno - kapitalowy PS6 30 30 2 3
38 |Zarzadzanie finansami osobistymi PS7 30 15 15 17 1 2
39 |Ewidencja podatkowa PS8 45 15 30 1& 2 4
40 |AI w finansach i rachunkowosci PS9 30 15 15 17 1 3
41 |Strategie przedsiewzie¢ finansowych PS10 30 30 2¢ 2
42 |Seminarium dyplomowe PS11 60 60 2 3 2l 2
43 |Praca dyplomowa PS12 0 15
44 |Praktyka zawodowa PS14 0 8 8 16
240 105 195 | 165 195 | 210 90 | 240 165 | 150 60
Razem:| 1815 | 885 930 345 30 360 30 205 30 330 30 315 30 50 35
o E- z. liczba egzaminow 4 4 4 4 4 0
liczba zaliczen 6 5 6 5 6 2

*Ochrona wiasnosci intelektualnej - semestr | / zarzadzanie srodowiskiem i ekologia - semestr Il

Praktyki: praktyka 6 miesieczna zawodowa po | roku i w sem. IV

Zasady BHP i ochrona przeciwpozarowa - 4 h w semestrze |

Przysposobienie biblioteczne - 2 h w semestrze |

Obowigzuje od:

1 pazdziernika 2025 r.

Zatwierdzono na Radzie Kolegium w dniu

29.11.2024 r.
Uchwata nr 11 /2024-2028

UWAGA Kolorem czerwonym zaznaczono zajecia planowane w formule nauczania z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢ (formuta nauczania moze ulec zmianie)
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Kierunek: Zarzadzanie i Marketing w Gospodarce Cyfrowej

P hunl $¢izar ie fi i cyfrowymi
Studia stacjonarne pierwszego stopnia - profil praktyczny
Liczba godzin
Przedmioty h isty k do wyboru Razem | —w [ | semestr Il semestr l vV v VI semestr
11 Pod’stawy socjvologii i __ PP1/1 30 30 2z 2
Tworcze rozwigzywanie konfliktow PP1/2
Kultura stowa PP1/3 7
12 Etyka w biznesie PP1/4 30 30 2 2
Historia spoteczna Europy PP1/5 z
12 Historia i kultura regionu ptockiego PP1/6 30 30 2 2
Liczba godzin
Przedmioty do wyboru wspélne dla kierunku Razem w ¢ | semestr Il semestr 1l semestr IV semestr V semestr VI semestr
Zarzadzanie organizacjg pozarzadowg PK4/1
14.1 |Komunikacja w dziatalno$ci gospodarczej PK4/2 30 30 27 2
Kultura organizcji PK4/3
Wspdtczesne wyzwania zarzgdzania PK4/4 7
14.2 Strategie przedsigbiorstw PK4/5 30 30 2 2

UWAGA Kolorem czerwonym zaznaczono zajecia planowane w formule nauczania z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢ (formuta nauczania moze ulec zmianie)




